2010002号课题工作介绍
一、总课题立项机构  中国市场学会、中国市场营销专业课程标准开发中心CMC
二、课题名称        以就业为导向的立体化教学解决方案
三、课题编号        2010002
四、合作方式        联合开发
五、课程名称       《销售服务》、《市场调研与开发》、《国际贸易政策与措施》、《消费品质量检测》、《国际货运与保险》、《国际商务英语》、《网络贸易》、《商务英语》、《商品出口》、《商务礼仪》
六、课程开发基本要求
1、核心内容  按照工学结合思想，研究开发10门课程的课程标准、教材、教案、考核标准、教学资源（包括：课件、试题库、案例库，有文字素材、图片素材、视频素材等）、实训教学项目（包括实训项目、学生实训指导书、教师实训指导书等）。
2、10门课程均按照北京市级精品课程标准建设。
3、每门课程开发保证不少于1名企业专家参与。
4、结题时间：2010年6月20日
七、课题组专家条件
1.、多年高职教学经验
2、从事过相关课题的研究工作
3、有一定的教学资源
八、辅助支持
1、颁发聘书
2、推荐理事
3、出示立项文件
4、每门课程10000元的经费支持
5、设立专业建设群
八、成果
1、教材出版
2、论文发表
3、结题证明
