
命题项目 纳通口罩产品营销策划项目

参赛产品

1、高防护系列：龙麟盾™医用防护口罩、横拉式医用防护口罩、船型医用防护
口罩
2、常规系列：医用外科口罩、一次性使用护理口罩
3、高端民用系列：夏季清凉口罩、薄透纳米口罩、凤羽盾防护口罩轻薄款、抗
菌口罩、KN95防护口罩
4、印花系列：个性印花口罩——百年颂歌款、可爱量贩机、国潮款、其他个性
定制款
5、护肤系列：医用重组Ⅲ型人源化胶原蛋白修复贴、医用冷敷贴、玻尿酸水润
保湿套

产品销售渠道
1、医用产品、民用产品均采用采取批量采购模式， 专属链接拍1发5，一次性购
买批量货物用于线下销售。
2、特殊印花定制需求可联系电商客服咨询。

传播/营销目的

品牌塑造：
1、 打造“纳通”品牌；
2、 让民众了解、使用高性能高防护的口罩产品，保护大众健康赢得疫情胜利。
3、 提升品牌知名度，让更多纳通产品被的消费者认知、认同；
4、 通过第十三届社科奖大赛,让纳通品牌深入校园,在让更多的学生了解喜欢纳
通产品。
产品推广：
1、通过此次大赛科普民众了解此次新冠detla变异病毒传染中呼吸防护的重要
性，关注到口罩防护性能优略性的关键指标——密合性，保护大众健康赢得疫情
胜利；
2、宣传“龙麟盾™医用防护口罩”高防护性能，龙麟盾™医用防护口罩产品是一
款高过滤效率、高密合性的医用防护口罩产品，由原军事医学科学院微生物流行
病研究所鹿建春教授发明，曾在2011年作为“新发传染病综合防控技术体系的建
立与应用”项目的重要组成部分获得国家科技进步一等奖。

纳通口罩产品营销策划项目



企业简介

      纳通集团防护产业园区，是专业的医用防护器材生产加工基地，位于天津
空港经济区，占地面积约76,500㎡，产业基地配备各类型口罩生产线150条，总
人数达到850余人，日产能达1600万只。
      先进、高端的设备为生产口罩产品提供品质和产能保证，高速自动化口罩
加工设备，采用自动换料装置、物料纠偏器，使用全球顶尖的超声波焊接工艺，
质量稳定，产能相当于普通口罩机的8倍。自动视觉检测CCD导入，可有效的自动
检测口罩的外型尺寸，鼻夹缺失，脏污异物，耳带焊接状况等。
      纳通集团拥有10万级净化厂房约21,000平米和万级微生物、无菌、阳性对
照洁净实验室，40余台高端口罩试验设备，包含过滤效率气流阻力测试机7台、
密合度测试仪4台、血液穿透测试机2台、压差测试仪7台及多套检测设备。按照
国际主流口罩标准要求，配置了全项目的测试仪器设备用于口罩新品研发。
      纳通集团供应口罩，积极为全球抗疫做贡献。2020年至今，通过国际儒学
联合会、白求恩基金会、中国宗教界和平委员会等多种渠道捐赠海外60多个国家
和地区，累计捐赠口罩1000余万只。

企业使命
推动医学技术进步，引领医疗产业发展，帮助患者以最小代价战胜疾病恢复健康
。

项目意义 

1、以营销创意为基础，以营销实践为工具，从基础工作做起，强调社会经验的
积累，促使参赛学生整体综合素质的提高；
2、锻炼在校学生为学为用的综合能力，强调学有所得，学以致用，开辟“第二
课堂”，为企业发掘人才，为社会培养人才，为大学生就业提供一种新途径；
3、促进优秀企业与在校大学生之间的交流、沟通，使高校学生进一步了解企业
对于人才的需求，更好的规划职业规划发展；
4、促进企业与高校间的课题研究合作，企业支持高校科学研究，高校科研以企
业需求为导向，提高科成果转化率；
5、提高企业形象和企业品牌认知度、传播度及美誉度，提升产品销量和市场占
有率。

命题要求

1、要求参赛团队撰写《企业营销策划案》；
2、策划案内容可任选高防护系列、常规系列、高端民用系列、印花系列、护肤
系列可任选其中一个；
3、要求参赛团队借助市场营销、工商管理和财务管理的相关知识，通过对企业
所面对营销环境的分析，明确目标市场和定位，并在对目标市场进行全面分析的
基础上制定营销策略；
4、应着重突营销方案的实用性和创新性，执行策划案内容并将执行效果写入策
划案；
5、结合产品特点拍摄产品佩戴照片、制作产品海报、制作产品宣传短视频、进
行产品推广直播。



【企业营销策划案】
1、企业营销策划案内容包含但不限于：环境分析、市场分析、营销战略、营销
策略、行动计划、执行实施效果说明等；
2、“行动计划”应以具体落地实施方案为中心进行撰写，包括但不限于：（1）
与具有高端资源的企业合作；（2）社区推广、校园推广；（3）关系营销，通过
自己或他人的人脉关系进行品牌宣传和产品促销；（4）与产品关联渠道合作
如；（5）发展代理商；（6）大型企业、工会及街道社区员工福利发放；（7）
电商平台、网红、平台直播、快手、抖音及自媒体等其他任何可销售公司产品的
高端渠道或消费者；

3、“执行实施效果说明”部分较重要，需对活动等的执行过程及结果进行说
明：（1）图片：网络推广截图、活动图片、活动成果截图、宣传图片等、（2）
视频：以视频形式记录销售实践；（3）合作关系建立的证明文件、数据及视频
等；（4）执行结果包括整合到的具体资源、建立了怎样的合作关系及具体的销
售额（如没有，可暂时不写销售额；如有，销售额可计入参赛团队的“销售业绩
”中；

4、销售过程中结合产品特点拍摄龙麟盾及其他产品佩戴照片；制作龙麟盾及其
他产品短视频；以产品曝光、传播为目的制作视频；抖音、快手等平台的小视
频以及各种增加品牌影响力的创意小视频、MG 动画等；在直播平台进行直播科
普讲解龙麟盾口罩及其他口罩相关内容。
4、内容积极向上，爱党爱国，不得侵权、抄袭或请他人代写。
5、字数为 8000-15000 字；作品含封面、目录、封底等；
6、作品封面中放入大赛 logo 和策划案产品 logo；
7、作品所需数据、参考书等资料一律自行准备，报告中引用部分内容须注明出
处；
8、作品电子版文件采用 A4 幅面，文件格式为 Word；

作品上交 1、参赛作品应在 2023 年3月20日前通过大赛官网（www.cmat.org.cn）提交。

命题规范


