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	命题项目
	参赛产品
	产品销售渠道
	传播/营销目的
	企业简介
	安徽省艾佳纸业有限公司以“节约资源、自然健康”为生活理念，倡导科技、环保、健康新生活。
	3、要求参赛团队借助市场营销、工商管理和财务管理的相关知识，通过对企业所面对营销环境的

